B S
TRIBUNA INTERNACIONAL

Una guia para su expansion

- 0 aremodelar sUsA 0? ¢Proyecta una nueva sala pora su red?
) ntonces, comience: ovenguondo conadiendo, analizande las Gltimas
' solos mouguroégs en su ciudad o region. Manténgaseinformado sobre las tendencias

 del comerooﬁe alimentos en los paises mas desorrolfodos Conozea af méximo su
.

- . publico objetive, la sala o ser reformada y la nuavcl sala.Conozca también a los
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técnica de lo aveva solo. Converse con sus asesores directas para conocer sus

idecs, sus cualidades ysus limitadones. Repie )€ Jlinea de productos y secciones.
Mezcle todo, agregue leche y una pizco de sal... es decir acreciente el buen sentido
y su tino comerdial, y principalmente sepa bien cudl s el rumbo que que quiere dor
0 SU negocio. NQ'-’OI\fid@ tener o crear una estrategia de expansion. Sepa cudl es gl
punto futuro que sted desea alcanzar con su red.

&€Esta preparado?: €ntonces ahora haga un test con el modelo de sala que ya tiene
en su cabeza. Piense sisu modelo es compatible con:

- las caracteristicas de su red

- las caracteristicos de su publico objetivo
- el momento econémico de su pais

- SU presupuesto

- la calificacion de su recurso humano
- glc., efc, etc...

¢Pasé el test? Optimo

Comience entonces a pasar al papel sus primeros estudios del lay-out. Trabaje con
sU equipo profesicnal de manera grupal, acogiendo las sugerencias de ¢l. Ademas
de enriquecer su trabojo con algunos cobezas pensantes (algunas no tanto), si
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