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. Cuondo felta hempo poro comer Io primera opcion que viene a la

ogrodob[e’?'pa @505 cons‘uﬁwfdéres'que viven opresuragos?

€s es0 lo que la mayeria de las salas de conveniencia brosileras
estd buscande 'hcacer a traves de. portnerings con grandes redes
de fost food como! Subunu Pao de Queijo y Dunkin Donuts, A
traves de ese partnering pequerics unidades de fost food son
instaladas dentro de las salas de conveniencia, esto es, la
conveniencia U el sabor en un solo lugar. Todo para satisfacer al
consumidaor.

€n esas condiciones, ¢a quién no le gusta aprovechor
para comprar un bocado répido?
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Las redes minoristas brasileras vienen buscando, cada vez mas,
informatizar sus salas. €n 1996 los supermercadistas invirtieron 87
millones de dolares Y el afo pasade la inversién crecid a 209
millones. la progresion relacionada con la automatizacion de los
o solos SE. oprecm ! contmuacron :
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MAS HISPANOPARLANTES EN EE.UU.

La presencia hispénica en los €€.UU. se ha wwelto mas fuerte codo
afio aug pasa i en el comercio minoristo no es diferente. €nlasala
KV Mart de Carson, California por gjemplo, el 80% de los
consumidores son hispénicos. Buscandeo atender o esos
consumidores, la sala presenta secciones especializadas en
productos mexicanos Y carlbefios, osi tomo muchas otros salcs lo

. estan también haciendo. Rligunas salas de ASP, con mayor presencia

de publico hispdnico tienen tada su comunicacion visual y carteles

en ingles y espafiol. Vea ahora por qué tanto empeno en satisfacer
0 ese publico:

Nimero de hispanicos en €€.UU. (en millones)

1970 91 2000 20,6
1980 146 2010 393
1990 224 2020 490
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UN CONCEPTO MIXTO

Quien ya haya visitado la sala €atzi’s de Dollas puede comprobar
el por quz de la desazon que ha causodo en el mundo de los
restoranes U sUpermercados norteamericancs, €atzi's tiene un
concepto exclusivo, un mix de sala de alimentacian especializada y
restaurante. La scla de Houston es un 50% mayor que la de Dallas
Y en los primeras semanas de funcionamiento superd toda
expectativa. €n ella podemos encontrar desde ponaderia, con 49
tipos diferentes de panes, hasta secciones de vinos, flores, frutas 3]
verduras, carnes ) su mayor diferenciol: una cocina abierta con chefs

preparando comida a todo momento.
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TV WAL-MART

Lo NBC, ABCy (BS que se cuiden. Bhora Wal-Mart también tiene su
red de television. La Wal-Mart Television Network fue lanzada
recientemente Y su objetivo es alcanzar los 20 millones de
telespectadores por mes, comprodores que visitan sus salas. La
red presenta programas semejontes a los de MTV, con entrevistas,
dlips Y las Ultimoes novedades en musica. Con esto consique incentivar
los ventas de Cds, y lo mejor es que esta vendiendo inserciones
publicitarios @ precios muy convenientes. Clientes como Kodak
Polaroid ya adhireron al nueve medio.




