Lo sequnda generacién -muy proxima a la onterior- comenzd por valerizar un poco
mas frutas y verduras Y también separd lacteos Y congelados en secciones distintas,
buscando la diferenciacion.

Lo tercera generacion se comienza o ver hoy, donde los productos hortofruticolas se
hacen mas importantes, habiendo una tendencia a ubicarlos o la entrada de lo sala.
Las salas destinados o congeladaos y Idcteos son cada vez mayores, Sequn Ascar,
con esa configuracion los perecibles pasaron o ocupar cosi un 50% del drea de
ventas.

LA CUARTA GENERACION

Siempre remitiendonos al supermercada convencional, la cuarta generacion mantiens
hortofruticolas ala entrado de la sala, sélo que con mayer espacio. Introduce productos
de jardineria, también en la entrada de la sala de ventas y principalmente se da
gran importancia a plates preparados o semipreparados, con areciente presencia de
productos congelados, siendo secciones Yo habituales pescaderia y sobre todo
panaderia. €sta Ultima normalmente queda cerca de los chedk-outs, no en la salida,
1 en el lodo opuesto de los hortofruticolos. €sto significa que entonces se invertird lo
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ecuacion, dando  cerca de 60% del drea de
ventos para peredbles | 40% para no alimentos.
Para Ascar, el lay-out del futuro presupone
algunos conceptos fundomentales. Primero,
queda muy claro que es preciso dar mucha
importancia al tiempa del cliente, o la vez que
se valoriza més el concepto de la practicidad en
lo preparacion de alimentos. €sto lleva al
concepto de que el supermercado tiene que
trabajar con el méximo de productos que
agreguen valor al cliente v permitan un margen
mayor, operando menos con commodities; esto
es, vender mas recetos | menos ingredientes.

CUARTA GENERACION - LA SALA DEL FUTURO
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